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Fira de Barcelona,

un poderods instrument

dinamitzador

Afirmar que l'activitat firal de Barcelona és un instrument dinamitzador de l'eco-
nomia catalanaiespanyola no és nou, perd si que cal no oblidar-ho. La Fira de
Barcelona, amb una cartera de 80 salons, molts dels quals sén referents europeus,
és una gran plataforma de promocié economica i projeccié internacional de les
nostres empreses.

Les edicions d’enguany del Salé Internacional del Turisme a Catalunya, de Cons-
trumatiespecialment del Salé Internacional de 'Automobil mostren i demostren la
professionalitat i la bona gestié, tant dels presidents com de la institucié6 firal.

Malgrat estar patint una crisi economica forta, aquests salons tan emblematics
han aconseguit capejar el temporali obrir les portes amb molt més éxit del que se
suposava. Un bon exemple n’és el Salé Internacional de 'Automobil, que ha celebrat
elseu90aniversari, reforcant el seu paper de dinamitzador del sectori multiplicant
els esforgos per reactivar el mercat.

També cal destacar les paraules de la titular del Ministeri d'Habitatge durant
l'acte d'inauguracié de Construmat, quan va assegurar que algunes de les sortides
de la crisi pelsector sén 'habitatge protegit, la rehabilitacid, la sostenibilitatiles
noves tecnologies. EL que sique és evident és que tant les empreses constructores
com les auxiliars del sector han d’apostaritreballar per la modernitzacidilainno-
vacio sivolen encarar el futuramb eéxit.

Des de la Cambra de Barcelona considerem la Fira com el balcd natural de les
nostres empreses, siguin grans, mitjanes o petites. Es l'instrumentidoni per obrir-se
almén. Perdonara conéixer les noves ofertes i sobretot informar-se de primera ma
de lesinnovacions internacionals més importants de cada un dels sectors. A més,
tantsiles nostres empreses participen en els salons de forma directa com indirecta,
la Fira de Barcelona genera un benefici induit que es pot quantificar en un impacte
superiorals 2.200 milions d’euros i més de 40.000 llocs de treball. Concretament
per cada euro facturat per la Fira de Barcelona es genera un impacte superior als
18 euros en el producte interior brut catala.

Les empreses catalanes i espanyoles han d’entendre que no es poden aturari
esperar a que passi la crisi per després continuar amb normalitat. Esabsolutament
evident que la situacié economicaja sera diferent. S'ha d’apostaramb totes les eines
iinstruments que tinguem, i la Fira de Barcelona n"és un de molt potent.

Lanostra Fira ha apostat per lainnovacid i la qualitat, pel dissenyiper larecerca
cientificaitecnologica. En elseu pla estratégic 2006-2015 promou la celebracié de
salonsicongressosinternacionals. Els empresaris ens hem d'alegrar perqué tot aixo
reforca la posicié de Barcelona i de tot Catalunya com la millor plataforma del sud
d'Europa per a grans trobades sectorials i, ara més que mai, hem d’estar presents
en el mapa dels negocis i els encontres mundials.
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Fem Cambra e TIC

Jornada Pimestic «Com afecten els aspectes legals
a la gestio empresarial»

La LOPD, una oportunitat

Marta Aznar - Fotos: David Campos

Les dades de caracter personal que ges-
tionen les empreses i administracions
estan sotmeses a la Llei organica de pro-
teccié de dades (LOPD, 15/1999). Tan-
mateix, només el 10 % de les empreses
catalanes s'ajusten a la normativa, mal-
grat que les sancions perincompliment
poden arribarals 600.000 euros. Amb
l'objectiu d'acostar aquesta llei a les
empresesidonara congixer els beneficis

ielprocediment perimplementar-la, el
mes de marg passat esva celebrara la
Casa Llotja de Mar la jornada Pimestic
Com afecten els aspectes legals a la gestio
empresarial. Hi van participar experts
iempreses que ja hanimplantatamb
éxit la LOPD. També es va aprofitar per
presentar la quarta guia Pimestic, que
pretén ajudar les pimes a resoldre els
dubtes sobre els aspectes legals que
suposa 'aplicacié de les TIC en la ges-
ti6 dels negocis, perqué no suposin una
carrega addicional de feina.

La LOPD garanteix els drets fona-
mentals de les persones fisiques, espe-
cialment "honori laintimitat, i els per-
met controlaridecidir sobre l'ds i desti
de les seves dades personals. Aquesta
normativa regula els procediments de
recollida i de tractament de les dades;
estableix la inclusio de clausules infor-
matives sobre l'Us i destinacié de les
informacions i l'obligacié de disposar
de contractes amb els proveidors en-
carregats de gestionar les dades, per
exemple, quan s’externalitza la gestio



de les nomines. També regula la cessio
de les dades. Pertant, son els ciutadans
qui donen permis per utilitzar-les.

Una oportunitat per a les empreses
Des de la seva implantacid, la LOPD ha
estatuna llei polémica, ja que estableix
sancions molt dures. No obstant aixo,
s6n molts els seus avantatges. Durant
lajornada, el consultor expert en temes
de privacitatiseguretat, Jordi Batlle, va
afirmar que «la LOPD es pot veure com
una carrega a la gestio de 'empresa, ja
que afegeix processos en el dia a dia i
canvia la manera de treballar, pero tam-
bé es pot veure com una oportunitaty.
De fet, la LOPD implementa un sistema
basaten processos; millora la seguretat
de lainformacio; permet la tracabilitat
de les accions dels usuaris, €s a dir, sa-
berqui ha entrat en un registreiquines
modificacions ha fet; i perfecciona el
tracteamb elclient, ja que permet saber
sivolque li enviin publicitat o no. També
garanteix la continuitat del negoci, ja
que redueix els riscos per fugai pérdua
d'informacié establint un procediment
per fer copies de seguretat.

El consultor de la Direccié Gene-
ral de la Societat de la Informacié de
la Generalitat, Nacho Alamillo, per la
seva banda, va assegurar que la llei és
un element més del negoci que reforca la
imatge de l'empresa: «Els ciutadans sa-
ben que hi ha una llei que els protegeix
de l'dsindegut de les seves dades, aixi

La lle1 de
proteccio de
dades redueix

els riscos per
fuga o perdua
d’informacié

que, si poden triar, es decantaran per
aquelles companyies que els garanteixin
aquesta proteccié», va afirmar.

Procés d'implantacié

LaLOPD s’had‘implantara les empreses
seguint un procediment. EL primer pas
és analitzar el nivell de seguretat de la
companyia. Després, calinscriure els

fitxers al Registre General de 'Agéncia
Catalana de Protecci6 de Dades (ACPD)
ielaborareldocumentde seguretat, on
s'especifiquin els recursos protegitsiels
procediments d'actuacié. Per Gltim, cal
comencar a aplicar la normativa de la
forma prevista en eldocument de sequ-
retat. Un cop implementada, també és
recomanable fer una auditoria interna
per saber sis’esta complint la llei. EL
director de la consultora d’empreses
Assertis, Ernest Rovira, va explicar que
«ésimportantinformaral personaldels
avantatgesi els objectius que es volen
aconseguiry, pertald'aconseguir-ne la
col-laboracié iimplicacié. Laincidéncia
d'aquesta llei és horitzontal, per tant,
implica totes les arees d"activitat de la
companyia, cadascuna al seu nivell. Es
peraixo que el procés d'implantacié ha
d'anaracompanyatd’accions de forma-
cid i sensibilitzacié del personal. ®

Fem Cambra e TIC

Un cas practic: Romar Consulting

«Lainformacid és un valor que s"ha de protegir, com una patent o un immoble». Aixi ho va assequrar el responsable din-
formatica i comunicacions de Romar Consulting, Marc Castafié. Aquesta consultora de Viladecans ofereix assessorament
fiscal, comptable, laborali mercantila pimesimultinacionals, per la qual cosa laimplantacié de la LOPD va estar motivada
per les caracteristiques de les dades que gestionen —-declaracions de U'IRPF, nomines, plans de negoci, inversions, etc.—,
de les quals fins aleshores no existia cap control exhaustiu. Romar Consulting va acudira una auditoria que va estudiar la
situaci6 de 'empresaiva determinar quines accions calia dura terme per complir els requisits de la Llei. Les actuacions es
van centrar en xifrar els accessos als equips informatics, restringir l'accés a les dades i a determinats programes en funcié
de les tasques de cada treballador, garantir la destruccié dels documents i reforgar la seguretat de la xarxa mitjangant
antivirus i tallafocs. Castafié va assegurar que «malgrat l'esforg que va haver de fer tota l'organitzacid, l'adaptacié a la
LOPD va permetre millorar els processos de treball, la qualitat delservei al clienti la imatge de 'empresa».



